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1. Das Unternehmen Rotkappchen - Mumm
BME-Forum in Freyburg

15.09.2016

g " ¢ _ AR ,—! WEINBRAND _/'/ (:
. AR : == . Cehter
i it Maemp [k Nordhauser

S—’



Rotkappchen-Mumm Sektkellereien
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Geschichte

Strategische Ausrichtung

Standorte
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Rotkappchen gegriindet 1856

Erzeuger von Sekt, Wein,
Spirituosen und Mischgetranken

Ca. 575 Beschaftigte

Absatz (2015) 253 Mio. Fl.
(umgerechnet)

Umsatz (2015) ca. 911 Mio. EUR
incl. Sekt-und Branntweinsteuer

Eigentimerstruktur:

> Familie Harald Eckes-Chantré

> MBO

» Familienunternehmen
» Marktfihrer

» Markenprodukte

» Wachstum

» Internationalisierung

VISION 2025

Eltville &

Hochheim

Breisach

Nordhausen
Freyburg
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Uber 150 Jahre Geschichte und unternehmerische | Bthsiishon v,

Verantwortung

Management Buy Out
& Privatisierung
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Firmengrindung ~ 10 Mio. Flaschen
unter dem Namen Ubernahme der Launch von Neues Management Grindung
Kloss & Foerster Tradition & Wachstum Geldermann Rotkappchen Team des
Privatsektkellerei Alkoholfrei ~ 235 Mio. Flaschen Bereiches
‘ ‘ International
1856 1894 1993 2002 2003 2006 2008 2009 2013 2014 2015
Geburtsstunde Ubernahme Launch von Kauf der Marke Launch von Rotkappchen
der Marke von Rotkdppchen Blanchet Fruchtsecco
Rotkappchen Seagram Qualitatswein
Germany ~ 10 Mio. Fl. in 11 Monaten
mit Mumm, Ubernahme von
Jules Mumm Eckes Spirituosen
und MM Extra und Wein (2007)

Rotkappchen-Mumm Sektkellereien




Unsere Kompetenz fir den gemeinsamen Erfolg | sossmter~ tttnom
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Menschen & Tradition Produkte & Innovation

» Privat geflihrtes
Unternehmen

» Moderne Ausriistung in Maschinen und Anlagen

» Produkte mit hoher Qualitat

» Verfolgung von Langzeit-
Strategien

» Kontinuierliche Produktinnovation

» Fokussiertes Produktportfolio
» Langjahrige Erfolgsgeschichte

» Expertenwissen

I
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» Kostenfuhrerschaft

M

Starke Marketingfahigkeiten

WEINARAND

» Erfolgreiche Markenfiihrung ;;(z'/‘/,<7;‘;,}/f G MAriacron » Unangefochtene Marktmacht in
» Zahlreiche Auszeichnungen von 2 : 'rm Deutschland
o g “¢hter . .
Konsumenten und Handel it :Ro&hdusrr » Nationale Listungen

» Langjdhrige Partnerschafts-
beziehungen mit Kunden und
Lieferanten

Absatz & Marktfihrerschaft

Marketing & Marken
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Die vier Saulen der Erfolgsgeschichte

Deutschlands Haus aus

Sekt, Wein und Spirituosen

Wein Sekt Spirituosen Wé:l?;:;(ge
19,2 Mio. 166,7 Mio. 45,6 Mio. .
21,5 Mio.

Marken, Mitarbeiter, Kunden, Lieferanten

Rotkappchen-Mumm Sektkellereien
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Absatz

Volume in Mio. Flaschen
253,3
240.4 246.4
234.9 " 234.0
224.8
211.9 198
186.0 198.8 . 16.8 194 21.6 17,9

167,0 166,6

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

H Sparkling Wine W Spirits Wine m Sparkling Wine Products
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Produktportfolio und Markenposition [ Bottsgiston M)
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Sekt Spirituosen Wein und weinhaltige Getranke
~166,7 Mio. Flaschen (2015) ~45,6 Mio. Flaschen (2015) ~19,2 Mio. bzw. ~21,5 Mio. Flaschen
(2015)
Marken Marken
= Rotkappchen = Eckes Edel-Kirsch Marken
= Mumm = Chantré = Rotkappchen Wein
= MM Extra = Echter Nordhauser = Blanchet Wein
= Jules Mumm = Mariacron = Rotkappchen Fruchtsecco
= Geldermann = Nordbrand Nordhausen = Jules Mumm +
= Blanchet Perlé Secco
Markenposition Markenposition = Rotkappchen Alkoholfrei
= 52,9% Marktanteil im deutschen = 8% Marktanteil im deutschen
Schaumweinmarkt (= Nr.1) Spirituosenmarkt (=Nr.1) Markenposition
= 7,7% Marktanteil im weltweiten = 28,7% Marktanteil innerhalb des = 1,8% Marktanteil im deutschen
Schaumweinmarkt (= Nr.1) deutschen Weinbrandmarktes Stillweinmarkt (= Nr.2)

1R
* Mariacron
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Unser Sekt in Deutschland [ Brttistn il
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On-trade |Off-trade | Verkaufe

v’ v’ ~3,4 Mio.

> 8 € Geldermann ' Flaschen
}\ v ~ 31,5 Mio.
>5€ Mumm / Jules Mumm = Flaschen
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%

N = g ~ 114 Mio.
>4 € Rotkappchen - = Flacchen
4
>3 € MM Extra Q v ;IiZc6h L\/rl]lo.
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Unsere Vision — 2025 e
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2025 sind wir als innovatives
{ Familienunternehmen mit nationalen
und internationalen Marken das
fihrende, international agierende
Sektunternehmen mit signifikanten
Positionen im Wein-und
Spirituosenmarkt Deutschlands.
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Der Weg: Unsere Strategischen Initiativen

Rotkappchen-Mumm Sektkellereien

1. Sparkling 2025
2. Wein 2025
3. Spirituosen 2025
4. Internationalisierung
5. FUhrung und Management
6. Einkaufsmanagement
7. Supply Chain Management
8. Kostenoptimierung
9. Managementinformationssystem
10. Innovations-und Dialogkultur
11. Non-LEH Strategie 2025
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